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Riickblick: der weltweite Tourismus

Internationale Anklinfte 2025

1,52Mrd.

+4 % ggu. 2019

Wachstum seit 2019
I I

-3% 0% 10%

Erstellt mit Datawrapper

Quelle: UN Tourism

Europa 2025 Einnahmen aus dem Tourismusbezogene Exporteinnahmen
internationalen Tourismus 2025 2025

793 vio. 1,9si0. usp 2,28i0. UsD

52 % des Weltmarkts +27 % ggl. 2019 +29 % ggu. 2019
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Europa ist die grosste Tourismusregion der Welt;
Afrika verzeichnet derzeit das starkste Wachstum;
der Nahe Osten weist gegenuber 2019 die mit
Abstand starkste strukturelle Expansion auf

Die geopolitische Lage bremst dieses Wachstum
jedoch: UN Tourism verweist inzwischen
ausdriicklich auf steigende Transportkosten und
geopolitische Risiken




Riickblick: Nachfrage und Angebot im Schweizer Tourismus

Hotellogiernachte 2025 Logiernachte Bettenauslastung 2025 Aufenthaltsdauer 2025 Hotelbetriebe 2025 Hotelbetten 2025
Parahotellerie 2025

43,7wic 18,1ve. 41 21/1,9 4357 291 517

+24 % ggu. 2016 +22 % gglu. 2016 36 % im Jahr 2016 Winter / Sommer -12 % ggu. 2016 +8 % ggu. 2016

WACHSTUM DER LOGIERNACHTE 2016 — 2025 VERTEILUNG DER LOGIERNACHTE 2025

+26 % ...nach Herkunft der Gaste
Schweiz 48 % Ausland 52 % Seit Covid hat die auslandische

] Nachfrage wieder ein Rekordniveau

erreicht und auch die
Inlandnachfrage bleibt hoch.

(o)
+24 % +22°%

...nach Saison
Winter 43 % Sommer 57 %

Total Winter Sommer

Que”e: BFS HESTA HCONSULTING strateqy for




Riickblick: Nachfrage und Angebot im Walliser Tourismus (1/3)

Hotellogiernachte 2025

4,5Mio.

+24 % ggu. 2016

Anteil der Ubernachtungen am Total
2025

Bettenauslastung 2025

38

+30 % im Jahr 2016

Veranderung der
Ubernachtungszahlen in
absoluten Zahlen im Vergleich
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Erstellt mit Datawrapper

Quelle: BFS HESTA

Aufenthaltsdauer 2025

2,6/ 1,9

Winter / Sommer

Hotelbetriebe 2025

548

-17 % ggu. 2016

WACHSTUM LOGIERNACHTE 2016 — 2025

+28 %

+24 % +20 %

Sommer

Total Winter

VERTEILUNG LOGIERNACHTE 2025

...nach Herkunft der Gaste
Schweiz 52 %

...nach Saison
Winter 51 % Sommer 49 %

Ausland 48 %

Hotelbetten 2025

32 406

-2 % ggu. 2016

Das Wallis profitiert
sowohl von einem
starken Heimmarkt
als auch von einer
bedeutenden

internationalen
Nachfrage.
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Riickblick: Nachfrage und Angebot im Walliser Tourismus (2/3)

Das Wachstum konzentriert sich auf einige Bezirke, wahrend andere gegenuiber 2016 zuriickgehen.

WALLISER BERGBAHNEN UMSATZ BEHERBERGUNG UND Leuk
GASTRONOMIE
73,5 +11,9%

Sitten
151,7 -0,8%

Goms

62,6 +2,8%

Umsatz 2023

Gundis

41 1Mio. CHF +31 % ggii. 2016 83.5 10.4%
’ )y ¥ /0

Raron

46,5 -19,4 %
Monthey

Investitionen 2023 113,8 -2,0%

Brig
100,2 +0,4%

13 5Mio. CHF +14 % ggii. 2016 Saint-Maurice %g 59 Y o I Vi
25,2 +12,5 % e e y

|
1§ R - -
. i gl Mok @M @ Siders
Ersteintritte 2023 S ¢ ./M/
olo (o]

+37 % Stidtetourismus ##

Winter 8. 14|\/|i0. ggu. 2016 T4 & Kulturtourismus

\% Event / Festival ¥

Gastronomietourismus s Total Wallis 2024

Wellness- / Gesundheitstourismus <
Sommer 3-25|\/|i0. ggu. 2016 Ering P Natur-/Aktiv-/Wintertourismus 4 1 885M'0' CHF
39 5 +9.4 % amiliendestination

I D@L destinati Natur-/Aktiv-/Sommertourismus o
uxusdestination |
MICE-Tourismus &=

+16 %
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Riickblick: Nachfrage und Angebot im Walliser Tourismus (3/3)

Touristische Ausgaben 2022

3 377Mi0. CHF

+18 % ggu. 2016

VERTEILUNG DER TOURISTISCHEN
AUSGABEN 2022

Personenverkehr DN 22,6 %
Beherbergung DN 22,1 %
Nicht spezifische Produkte I 19,8 %
Gastronomie ] 14,2 %
Tourismusprodukte ] 11,3 %
Kultur, Freizeit, ] 9,9 %

Unterhaltung

Bauinvestitionen 2024: Freizeit und Kultur

33, 1Mio. CHF

25,9 % ggii. 2016

BAUINVESTITIONEN, IN MIO. CHF

Freizeit und Kultur

= Tourismusanlagen, Sakralbauten,
Museen, Bibliotheken, Denkmaler,
Mehrzweckhallen und Sportplatze

Anteil am Total

2016 1,5%
2024 1§ 1,1%
Offentlich 19,7 -40,6 %
Privat 13,4 +16,1 %

Quellen: Satellitenkonto Tourismus (BFS) - Bau- und Wohnbaustatistik (BFS)

.. davon 19 Mio. CHF in Freizeit-
und Tourismusanlagen

Bauinvestitionen 2024: Industrie, Gewerbe und
Dienstleistungen

382)4Mio. CHF davon 90 Mio. CHF in

Beherbergung,

) Hotellerie und
+86,1 % ggu. 2016 Restauration

Industrie, Gewerbe & Dienstleistungen

= Fabriken, Werke, Werkstatten, Hallen,
Lager, Blros, Geschaftsgebaude, Laden,
Hotels, Restaurants, andere Beherbergung

Anteil am Total
2016 7,0 %
2024 IS 12,8 %

Offentlich 72,1 +203,9%
Privat 310,3 +70,7 %
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ourisme valaisan aiourd hui
il - et v LWL X -1 w 1

Quels sont les trois atouts qui caractérisent particulierement le tourisme valaisan ajourd’hui?

= Les résultats sont masqueés

1 Paysage [ Nature

0 Identité regionale et
produit locaux

- Show responses

Montagnes et sport
dhiver

Qualité des offres
touristiques

1

0

Diversité des expériences
tout au long de lannée

Motorieéte internationale

0

0

Hospitalite

Evénements

M Mentimeter HC
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Der Tourismus von morgen: wirtschaftliche Entwicklung

Das weltweite Wirtschaftswachstum bleibt positiv und der Tourismus dirfte schneller wachsen.

DER TOURISMUS WACHST SCHNELLER ALS DIE WIRTSCHAFT
in den nachsten 10 Jahren

(1)
3;6 A) BIP Reise- und Tourismussektor (durchschnittliches jahrliches Wachstum)

o
2)4 A) Weltwirtschaft (globales BIP / durchschnittliches jahrliches Wachstum)

Die Frage ist nicht mehr, das Niveau vor der Krise zu

erreichen, sondern wie die positive Entwicklung der

Nachfrage

Quellen: WTTC - Demografik fiir das SECO (2026) - Europadische Kommission (2024) - IATA (2026), Long-Term Air Transport Passenger H ‘°”5“”'”|£

Demand Projections, Februar 2026

WIRTSCHAFTSWACHSTUM DER NAHMARKTE
bis 2050

BIP Schweiz N 1.4 %
BIP Europaische Union

g N 13%
BIP Nachbarlander 1 1,2 %

Durchschnittliches jahrliches Wachstum, mittleres Szenario

EUROPAISCHER LUFTVERKEHR

2,3-3,1%

von der IATA prognostiziertes durchschnittliches jahrliches Wachstum
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Der Tourismus von morgen: Szenarien zur Entwicklung der Logiernachte bis 2050*

Sowohl Fern- als auch Nahmarkte starken das touristische Potenzial des Wallis, wobei die internationale Nachfrage an
Bedeutung gewinnt: Die Fernmarkte bleiben langfristig relevant.

FERNMARKTE SCHWEIZ, EUROPA UND NACHBARLANDER
Schweiz 10,5 Mio. Da die touristische Nachfrage mit dem Wirtschaftswachstum (BIP)
2025 d. h. 24 % aller Hotellogierndchte in der Schweiz korreliert, wird fiir die Markte Schweiz, Europa und Nachbarlander
Schweiz _ 18 — 22 Mio. ein entsprechendes Wachstum der Logiernachte angenommen.
2050

WALLISER POTENZIAL FUR DIE FERNMARKTE WALLISER POTENZIAL FUR EUROPA (INKL. SCHWEIZ)

[ J [ J

1’7 — 2’0 MIO.+76%ggﬁ.hEUte 5 MIO. +41 % ggli. heute

Hotellogiernachte bis 2050 Hotellogiernachte bis 2050

vs heute 1,0 Mio. vs heute 3,5 Mio.

Entscheidend sind Kapazitat, Saisonalitat,

Angebotsqualitat und Wertschopfung pro Logiernacht.

Quellen: BFS HESTA - IATA (2026) - Demografik fir das SECO (2026) - Europdische Kommission (2024) Hanser == 10
"Gréssenordnung basierend auf der Wirtschafts- und Luftverkehrsentwicklung — keine Prognose der Logiernéchte. .




Selon vous, quel sera le plus grand défi pour le tourisme valaisan au cours des dix a vight prochaines années?

= Les résultats sont masqueés

Antworten ké&nnen bis zu 200 Zeichen Bei mehr als 10 Antworten kbnnen Sie JAbstimmung” einschalten, damit
Lieblingsantworten markieren werden
k&nnen.

lang sein und werden hier angezeigt Antworten gruppieren
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Die Herausforderungen: Klima und Schneesicherheit

Weniger vorhersehbare nattirliche Bedingungen: weniger Schnee in mittleren Hohenlagen, aber neue saisonale Chancen.

TAGE MIT MEHR ALS 30 CM NATURSCHNEE
| Referenzklima (1991 — 2020) J Erwdrmung um +3 °C

Werte unabhangig von der Hangexposition; Konfidenzniveau 90 %

Voraussetzung, um die Pisten zu praparieren und die Saison
: : : 170
wirtschaftlich rentabel zu betreiben 2600 M
129
RUCKGANG DER SCHNEEDECKE 148
2400 m
Hohenlage +1,5 °C +3°C 101
| |
]
]
]
]
1]

FAUSTREGEL FUR DIE RENTABILITAT
30 cm Naturschnee wihrend 100 Tage

i oo oo 119
1500 -2 000 m 34 % 63 % 2200 m

73
1000 -1 500 m -51% -78 % 95

48

2 000 m

74
27

Langfristig 1800 m
. Gleichzeitig schaffen die Hitze

: . S ] 55
in den Stadten sowie langere Sommer- und 1 600 m :

Herbstsaisons neue Chancen fiir das Wallis.

Quellen: MeteoSchweiz CH2025 - Kompass Schnee (SLF, MeteoSchweiz, ETH, Seilbahnen Schweiz, Schweiz Tourismus) H CONSULTING  stateg o




Die Herausforderungen: Markte, Talente, Technologie, Territorium

Je internationaler die Nachfrage, desto grosser die Abhangigkeit von externen Faktoren: Flugverbindungen, geopolitische

Konflikte, Wechselkurse und Konzentration der Herkunftsmarkte.

MARKTE UND GASTE

Internationalisierung, neue Markte, hohere Erwartungen

Das Verhalten andert sich und die Nachfrage wird volatiler: Geopolitik,
Flugpreise und wirtschaftliche Unsicherheit machen die Destination
krisenanfalliger.

TECHNOLOGIE

Kl, Daten, Produktivitat und Kompetenzen werden zu
Wettbewerbsfaktoren

Auch die Tourismuspolitik des Bundes definiert Digitalisierung, Daten, KI,
Arbeitsmarkt, Nachhaltigkeit und Kooperation als strategische Themen.

ARBEITSKRAFTE

Humankapital wird zur knappen Ressource

-16 % Arbeitskrafteangebot im Verhaltnis zum Bedarf im Jahr 2035, d. h.
tber 43 Millionen fehlende Arbeitskrafte im weltweiten Tourismus (WTTC)

Der Wettbewerb um Talente, die demografische Entwicklung und
veranderte Erwartungen an die Arbeit verscharfen die sich abzeichnende
schwierige Lage zusatzlich.

RAUM UND AKZEPTANZ

Der Tourismus muss Wert fiir Gaste und Einheimische schaffen

Druck auf Raum, Infrastruktur, Ressourcen, Wohnraum, Mobilitat und
Lebensqualitat.

trategy fi
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Die Herausforderungen: Trends und Gastebediirfnisse

Das Wallis muss seine naturlichen Starken in unverwechselbare Erlebnisse verwandeln — zu jeder Jahreszeit.

. . Nahmarkte
Value for money Authentische Erlebnisse N
Natur - Erholung - Preis-Leistung -
Preis-Leistungs-Verhéltnis, Flexibilitat, Natur, lokale Kultur, Gastronomie, Begegnungen, Flexibilitat - neue Entdeckungen
Erschwinglichkeit, Sicherheit weniger besuchte Orte, Slow Tourism

FOLGERUNG FUR DAS WALLIS FOLGERUNG FUR DAS WALLIS Nordeuropa/UK

Preisniveau durch tberlegenes Erlebnis und Unverwechselbare, lokale Erlebnisse anbieten, Outdoor - Abenteuer - Authentizitit
besseren Service rechtfertigen lokale Wertschopfung . Individualmobilitit

Nordamerika
Personalisierung Klima & Wohlbefinden Ikonische Landschaften - Komfort -

Klare Information, einfache Buchung, Angebote pas- Frische, Natur, Gesundheit, Ruhe, Qualitat - einzigartige Erlebnisse

send zu Interessen, Zeitpunkt und Profil des Gastes Ganzjahresaktivitaten

FOLGERUNG FUR DAS WALLIS FOLGERUNG FUR DAS WALLIS Asien / Fernmarkte

Einsatz von Daten und Kl zur besseren Mehr Chancen im Sommer und Herbst, vor «Must-see» - Effizienz - Sicherheit -
Gastelenkung und -empfehlung; Hauptaufgabe der allem in der Hohe (kithle Sommer und Shopping - angepasste Services
DMO ist nicht mehr die Destinationsvermarktung Schneesicherheit im Winter




i |
L ELE |

Dans quel domaine le tourisme valaisan devrait-il réaliser le progrés le plus importantes dans le futur?

I-\.

e valaisan demain

= Les résultats sont masqueés

Tourisme tout au long de lannee

Valeur ajoutee par visiteur

Numeérisation [/ Technologie

Personnel qualifie

Positionnement international

Collaboration entre les acteurs

Investissements dans les infrastructures touristiques

Offres et experiences
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Tourisme valaisan demain

Au-dela de ses atouts naturels, quelle qualité ou force moins visible du tourisme valaisan faut il absolument préserver pour
lavenir?

= Les résultats sont masqueés

Antworten ké&nnen bis zu 200 Zeichen Bei mehr als 10 Antworten kbnnen Sie JAbstimmung” einschalten, damit
lang sein und werden hier angezeigt Antworten gruppieren Lieblingsantworten markieren werden
kénnen.
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VAN

WAS SICH VERANDERT

Erwartungen und Verhalten der Gaste

Klimatische Bedingungen

Wettbewerb zwischen Destinationen

Technologien

BedUrfnisse der Bevolkerung

RENDEZ-VOUS DU TOURISME

Das Problem von morgen wird wahrscheinlich nicht
fehlende touristische Nachfrage sein.

Die zentrale Frage ist, wie das Wallis diese Nachfrage in nachhaltige
Wertschopfung umsetzt — unter veranderten klimatischen, personellen,
gesellschaftlichen und geopolitischen Bedingungen.

and public palicy



Si vous deviez écrire la premiére phrase de la nouvelle stratégie pour le Valais, comment serait-elle?

Abstimmung” einschalten, damit
Lieblingsantworten markieren werden
k&nnen.

Antworten kbnnen bis zu 200 Zeichen Bei mehr als 10 Antworten kénnen Sie

lang sein und werden hier angezeigt Antworten gruppieren

M Mentimeter HE
Open Menti to edit
Reploce this slide

Add Menti slides

menti.com
6459 1578
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